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Die 101 GDS und Premiere fir die GLS

Das Must-Go fiir
die Schuhbranche

Trotz des allgemeinen Schneechaos waren
31500 Besucher aus 72 Landern auf der GDS
zum Branchenauftakt fur Herbst/Winter

2006/07 in Dusseldorf eingetroffen. Wahrend die
Besucherinnen und Besucher aus Stddeutsch-
land und den angrenzenden Nachbarlandern
ausblieben, stieg der Anteil aus EU-Landern wie
Belgien, Frankreich, den Niederlanden und
Spanien sowie Osteuropa. Auch die erstmals
stattfindende GLS hatte durch den Synergie-
Effekt einen guten Anfang, berichtet die
Messeleitung.

Regina Willnecker

se Stimulanz hatte in Halle 13 bei
der Sektion «Design Attack» ih-
ren absoluten Héhepunkt. Nach
dem Motto «Viva Las Vegas»
sorgten Shows und Events im
Auto-Scooter fiir gute Stim-
mung. Ob die ausstellenden
Klein- und Kleinst-Label auch
Verkaufserfolge verzeichnen
konnten, ist nur zu hoffen.

Auf dem Hohenflug: Wellness und
Komfort. Sicher war der Erfolg im
Wellness-und-Komfort-Bereich.
Birkenstock, Theresa Muck, Me-
phisto und Swiss Masai fanden
grosse Zustimmung. Andreas
Dittert, International Marketing
Manager bei Swiss Masai, und Dr.
Rolf Konrad, Vorstandssprecher
der Mephisto, freuten sich iiber

ie Einteilung in klare Bereiche

honorierten die Einkiuferin-
nen und Einkdufer und verhalfen
den ausstellenden Firmen zu dem
gewiinschten Erfolg. Allen voran
profitierte die Modeagentur Klau-
ser mit internationalen Premium-
Marken wie Silvia Bertolaja, La
Martina oder Pirelli gleich bei ih-
rem ersten Auftritt auf der Diissel-
dorfer Schuhmesse.
Viele modische Hingucker. Die neue
Trend Vision erwies sich als ech-
ter Hingucker. Kirstin Deutelmo-
ser, Projektleitung der GDS:
«Gerade die richtigen Trendin-
formationen werden fiir den Ver-
kaufserfolg immer entscheiden-
der. Nur so kann man die Kunden
zum Lustkauf stimulieren.» Die-

Neukundinnen und -kunden aus
den Beneluxlindern, die fiir einen
gestiegenen Umsatz sorgten.
Kompetente Plattform fiir Kinder-
schuhe. Auch fiir die Hersteller
von Kids-Schuhen, die auf 600
Quadratmetern ~ Winterschuhe,
aber auch noch Nachorderware
prisentierten, war die Messe er-
folgreich. Giuseppe Papa, Marke-
ting-Direktor der italienischen
Kindermarke Primigi: «Auf
der GDS bauen wir unser eu-
ropdisches Netzwerk auf.»
ltaliener sind zufrieden mit
Disseldorf.  Auf dem
Italian Catwalk unter-
strich der Anci-Pri-
sident Rossano Sol-
dini die Wichtig-
keit der Messe in
Diisseldorf fiir
die italienische
Schuhindustrie.
«Seit drei Jahren
durchleben die
europdische und
die italienische
Schuhindustrie
schwierige Au-
genblicke», so
der Prisident,
«die besonders
Produkte des
unteren und
mittleren Seg-
mentes betref-
fen, die stir-
ker fiir

den inter-
nationalen
Wettbewerb
ausgelegt sind. Der Riick-
gang der internationalen
Nachfrage und der extrem

hohe Euro sind Krisenfaktoren,
die seit der Abschaffung der Han-
delsquoten ab dem 1. Januar 2005
den Import der Lederschuhe aus
China um 323 Prozent steigen
liessen.»
Wichtige Trends fur die Saison
Herbst/Winter 2006/2007: Fell ist
auf fast allen winterlichen Boots
und Trotteurs als rustikale Note
zu sehen. Gold spielt bei ele-
ganten, aber auch sportli-
chen Schuhen und Taschen
eine modische Hauptrol-
le. Keilabsdtze haben
(fast) alle Kollektionen
in ihrem Angebot.
Quer durch alle Da-
menschuhmodelle
finden sich die be-
quemen und zu-
gleich hoch fe-
mininen Absit-
ze. Plateau is
back! Uber
mehrere Saisons
von der modi-
schen Biihne ver-
schwunden, kommt
die  Plateau-Sohle
wieder. Reptil-Opti-
ken schmiicken nicht
nur die Damenschuhe.
Schlange und Echse wa-
ren auch auf vielen Her-
renschuhen ein Hingu-
cker. Bei den Farben wer-
den Mann und Frau sich
wieder an Schwarz ge-
wohnen. 6]

Die Mutter von Naomi
Campell war auf der GDS als
Model zu sehen.
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Swiss Masai mit
Riesenschritten

Die Produktion der Swiss-Ma-
sai-Vertriebs AG (MBT), Rogg-
wil, konnte im letzten Jahr um
90 Prozent auf knapp eine Mil-
lion Paare gesteigert werden,
eine grosse Leistung fiir das
Unternehmen aus dem Kanton
Thurgau. Seit der Geschafts-
libernahme durch die amerika-
nische Investorengruppe um
Klaus Heidegger und Hermann
Oberschneider im Jahr 2004
weht ein frischer Wind in Rogg-
wil. Einen wichtigen Beitrag
zum hervorragenden Ergebnis
hat die neue Kollektion, die
wegen der grossen Nachfrage
sogar zu Lieferengpéassen ge-
flhrt hat, geleistet. Wahrend
die bisherige Hightech-Sohle
dank dem Masai-Sensor auffal-
lig voluminds war, wirkt die
neue Kollektion um einiges ele-
ganter und trendiger.



